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Datos de identificacion

Nombre del programa educativo: Licenciatura en Ciencias de la Comunicacion
Modalidad: Escolarizada

Duracion: 9 semestres

Tipo de periodo académico: Semestral

Doble titulacién/doble grado: No aplica

Vigencia: 6 de agosto de 2012

Fecha de aprobacidn por el H. Consejo Universitario: 17 de agosto de 2012

Perfil de egreso

a) Proposito:

Formar Licenciados en Ciencias de la Comunicacidn capaces de analizar su contexto desde lo local
hasta lo global para generar propuestas de comunicacién en las dreas de medios masivos y redes
medidticas, desarrollo organizacional, mercadotecnia, difusién cultural, cientifica y social tanto en
instituciones publicas como privadas, con criterios de calidad, ética y desarrollo sustentable, con
base en los conocimientos cientificos para una mejor comprensién de su entorno que le permita la
toma adecuada de decisiones para la solucién de problemas de comunicacién en la sociedad.

b) Competencias del perfil de egreso
i Competencias generales

Competencias instrumentales

1. Aplicar estrategias de aprendizaje auténomo en los diferentes niveles y campos del
conocimiento que le permitan la toma de decisiones oportunas y pertinentes en los ambitos
personal, académico y profesional.

2. Utilizar los lenguajes logico, formal, matematico, icnico, verbal y no verbal de acuerdo a su
etapa de vida, para comprender, interpretar y expresar ideas, sentimientos, teorias y
corrientes de pensamiento con un enfoque ecuménico.

3. Manejar las tecnologias de la informacién y la comunicacidn como herramienta para el
acceso a la informacidn y su transformacion en conocimiento, asi como para el aprendizaje

1 Este plan de estudio concluyd su vigencia, ya no se oferta para nuevo ingreso. La Ultima generacion ingreso en el
periodo de enero-junio de 2025.
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y trabajo colaborativo con técnicas de vanguardia que le permitan su participacion
constructiva en la sociedad.

4. Dominar su lengua materna en forma oral y escrita con correccidn, relevancia, oportunidad
y ética adaptando su mensaje a la situacidon o contexto, para la transmisién de ideas y
hallazgos cientificos.

5. Emplear pensamiento légico, critico, creativo y propositivo para analizar fendmenos
naturales y sociales que le permitan tomar decisiones pertinentes en su ambito de
influencia con responsabilidad social.

6. Utilizar un segundo idioma, preferentemente el inglés, con claridad y correccién para
comunicarse en contextos cotidianos, académicos, profesionales y cientificos.

7. Elaborar propuestas académicasy profesionales inter, multi y transdisciplinarias de acuerdo
a las mejores practicas mundiales para fomentar y consolidar el trabajo colaborativo.

8. Utilizar los métodos y técnicas de investigacién tradicionales y de vanguardia para el
desarrollo de su trabajo académico, el ejercicio de su profesién y la generacion de
conocimientos.

Competencias personales y de interaccion social

9. Mantener una actitud de compromiso y respeto hacia la diversidad de practicas sociales y
culturales que reafirman el principio de integracién en el contexto local, nacional e
internacional con la finalidad de promover ambientes de convivencia pacifica.

10. Intervenir frente a los retos de la sociedad contempordanea en lo local y global con actitud
critica y compromiso humano, académico y profesional para contribuir a consolidar el
bienestar general y el desarrollo sustentable.

11. Practicar los valores promovidos por la UANL: verdad, equidad, honestidad, libertad,
solidaridad, respeto a la vida y a los demas, paz, respeto a la naturaleza, integridad,
comportamiento ético y justicia, en su ambito personal y profesional para contribuir a
construir una sociedad sustentable.

Competencias integradoras

12. Construir propuestas innovadoras basadas en la comprension holistica de la realidad para
contribuir a superar los retos del ambiente global interdependiente.

13. Asumir el liderazgo comprometido con las necesidades sociales y profesionales para
promover el cambio social pertinente.

14. Resolver conflictos personales y sociales, de conformidad a técnicas especificas en el dmbito
académico y de su profesidn para la adecuada toma de decisiones.

15. Lograr la adaptabilidad que requieren los ambientes sociales y profesionales de
incertidumbre de nuestra época para crear mejores condiciones de vida.

Competencias especificas:

Competencias especificas

No. | Declaracién
1. Implementar programas culturales, educativos, informativos, de difusidon y entretenimiento para
radio, televisidn, prensa, cine y multimedia tanto en medios publicos, como privados; con apego a
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las leyes y reglamentos relacionados con la disciplina para proporcionar a los diferentes tipos de
audiencia mensajes de calidad que les permita: una mejor comprension del entorno, una toma de
decisiones fundamentada en informacién y un sano entretenimiento.

2. Gestionar campanias de publicidad y comunicacidn social mediante el uso éptimo de las tecnologias
de comunicacion e informacion para la difusién de mensajes a publicos externos en empresas, sector
publico e instituciones civiles y culturales.

3. Disefiar materiales audiovisuales como apoyo a la capacitacién y formacién del recurso humano de
empresas e instituciones publicas y privadas, con base en los nuevos paradigmas de educacion y del
analisis del contexto, para el desarrollo de las competencias laborales y profesionales de los
trabajadores de manera que contribuyan al crecimiento, productividad y sustentabilidad de las
instituciones, empresas y de la sociedad.

4, Producir mensajes orales, escritos y audiovisuales en lengua materna y extranjera con base en la
deteccidén oportuna de necesidades para la mejora de los procesos de comunicacién interna y
externa en empresas, instituciones, organismos y dependencias gubernamentales.

5. Resolver problemas derivados de procesos de comunicacion a partir de investigaciones sustentadas
en el método cientifico, con base en las teorias y conceptos de la disciplina y areas afines, para la
toma de decisiones que permitan un funcionamiento y desarrollo de calidad de empresas, gobierno,
instituciones y organismos diversos.

6. Disefiar estrategias de comunicacidn integral de mercadotecnia que contribuyan al cumplimiento de
los objetivos organizacionales en empresas e instituciones publicas y privadas, para satisfacer los
requerimientos de promocidn y difusion de los productos y servicios que ofrecen a la sociedad;
apegados a la ética de la profesion, proporcionando una informacion oportuna, certera y adecuada
de dichos productos y servicios a los diferentes publicos.

Campo laboral:

Campo laboral

Campo Descripcion de tareas

Instituciones educativas publicas y
Docentes e investigadores en el area de Ciencias de la

Comunicacion.
Capacitadores de personal.

privadas como: universidades,
escuelas y centros de capacitacion
empresariales.

Periodismo: medios impresos, Editores.

electrénicos e hipermedia. Redactores.
Productores.
Periodistas.
Escritores.

Disefio digital para publicaciones.

Mercadotecnia: Agencias de Investigacién de mercados.

Publicidad, Departamentos de Planes de estrategias de ventas.
Mercadotecnia en empresas y Disefio de campanias publicitarias.
organismos publicos. Exportacidn de productos.
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Publicidad comercial y social en Disefio e implementacién de campafas publicitarias.
iniciativa privada y oficinas Planeacion de campaias.

Disefio de campanias politicas.

Disefio y maquetacidon de empaques.

Disefio de marcas y logotipos.

gubernamentales.

Comunicacidn organizacional en Aplicacidn de programas de relaciones publicas.
empresas, instituciones y sector Administracion de personal.
publico. Relaciones humanas dentro de la organizacion.

Disefio de manuales de identidad empresarial.
Manejo de grupos organizacionales.

Desarrollo humano.

Solucién de conflictos y situaciones de crisis en las
organizaciones.

Requisitos de egreso:

e Académicos:
- Cumplir con los 198 créditos totales del programa educativo.
- Tiempo minimo 9 semestres y tiempo maximo 18 semestres.
- Haber cumplido con el Servicio Social obligatorio.
- Demostrar la competencia en el dominio de un segundo idioma, ademas del espafiol.

e Legales:
- Los que establezca la normatividad y procedimientos vigentes de la UANL.

e Especificos del programa:
- El estudiante solicitara se le asignen docentes para el protocolo de titulacién en el que se
lee el acta de titulacién con firma de tres sinodales, se le toma juramento al egresado y se
lee el Credo del universitario. Posteriormente, el egresado recoge las actas firmadas para
realizar los trdmites del titulo en la Direccién del Departamento Escolar y de Archivo.
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UNIVERSIDAD AUTONOMA DE NUEVO LEON

Plan de estudios: Licenciado en Ciencias de la Comunicacion

PRIMER SEMESTRE

Teoria de la comunicacién

Comunicacioén interpersonal

Literatura y comunicacion

Introduccion a los medios

Formacion de la sociedad mexicana

Aplicacion de las tecnologias de informacién

Competencia comunicativa

Total

SEGUNDO SEMESTRE

Comunicacién masiva

Psicologia social

LingUistica

Fotografia

Optativa ACFBP |

Optativa ACFBP ||

Apreciacion a las artes

Total

TERCER SEMESTRE

Estadistica

Administracion

Semidtica

Recursos digitales

Optativa ACFBP I

Optativa ACFBP IV

Topicos selectos de ciencias sociales, artes y humanidades

Total

CUARTO SEMESTRE

Opinién publica

Metodologia de la investigacion aplicada a la comunicacidn

Redaccion aplicada

Lenguaje del cine

Produccidn para radio y television

Legislacion de medios y telecomunicaciones

Ambiente y sustentabilidad

Total

QUINTO SEMESTRE

Introduccidn al periodismo

Publicidad comercial

Mercadotecnia

Planeacion estratégica de relaciones publicas

Optativa ACFP |

Optativa ACFP I
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Contexto social de la profesion 2
Total 22
SEXTO SEMESTRE C
Redaccidn de géneros de informacion 3
Imagen e identidad corporativa 3
Estrategias de mercadotecnia aplicada 3
Comunicacién organizacional 3
Optativa ACFP Il 4
Optativa ACFP IV 4
Proyectos de investigacion en comunicacion 2
Total 22
SEPTIMO SEMESTRE c
Periodismo multimedia 3
Psicologia de la publicidad 3
Sistema de inteligencia de mercados 3
Seminario de comunicacion 3
Optativa ACFBP V 4
Analisis periodistico 2
Topicos selectos de lenguas y culturas extranjeras 2
Topicos selectos de desarrollo humano, salud y deportes 2
Total 22
OCTAVO SEMESTRE (0
Servicio social 16
Desarrollo de campafias publicitarias 2
Mercadotecnia internacional 2
Etica, sociedad y profesion 2
Total 22
NOVENO SEMESTRE Cc
Topicos selectos para el desarrollo académico y profesional 2
Libre eleccidn 20
Total 22
Total del PE 198

Simbologia

PE: Programa educativo
C: Créditos
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Unidades de aprendizaje optativas: Licenciado en Ciencias de la Comunicacién

Actions below the line

Antropologia social

Autocuidado y estilos de vida saludable
Brigadas de emergencia

Capital humano

Ciber periodismo

Competencia comunicativa en ingles
Comprension auditiva y produccion oral en ingles
Comprension de textos y produccion escrita en inglés
Comunicacion e innovacion

Comunicacion educativa

Comunicacion intercultural

Comunicacion y estudios culturales

Costos, precios y logistica

Cultura alemana

Cultura de calidad

Cultura inglesa

Cultura regional

Culturas indigenas mexicanas

Cursos de area profesional

Derechos humanos

Desarrollo humano y competitividad profesional
Desarrollo organizacional

Disefio e imagen de la marca

Economia

Educacion continua

Educacion fisica

Emprendedor competitivo

Equidad de género

Estancias académicas

Estancias de investigacion

Estrategias de aprendizaje autonomo de lenguas

Estrategias de negociacion
Estrategias de productos y posicionamiento
Filosofia, ciencia y conocimiento
Formacion de emprendedores
Gestion de negocios

Habilidades cognitivas

Introduccion al comercio electronico
Lectura, lenguaje y expresion escrita
Literatura contemporanea
Matematicas

Metodologia cientifica

Métodos alternos de solucion de controversias
Movilidad académica

Organizacion de eventos

Panorama internacional

Pensamiento creativo

Periodismo especializado

Periodismo radiofonico y televisivo
Practicas profesionales

Problemas contemporaneos
Produccion de guiones

Propiedad intelectual y sus aplicaciones
Proyectos de investigacion

Proyectos de vinculacion profesional
Psicologia y desarrollo profesional
Publicidad interactiva y redes sociales
Redaccidn de géneros de opinién
Régimen legal de la publicidad
Seguridad en las organizaciones
Seminario de expresion oral
Semidtica de la imagen
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12 semestre

2¢ semestre

32 semestre

42 semestre

52 semestre

ACFBP 4C ACFBP 3C ACFBP 3C ACFBP 3C ACFP 3C
Teoria de la Comunicacion i6
TuE e ¢ Estadistica . S Introduccion
comunicacion e Opinion publica al periodismo
Ob Ob Ob Ob Ob
ACFBP 4C ACFBP 3C ACFBP 3C ACFBP 4C ACFP 3C
L ; . Metodologia .
Comunicacion PS'C0|9S|J'3 Administracién &k investig%cién Publicidad
; socia ; i
interpersonal aplicada a la comercial
ob ob ob ob Comunicacién Ob
ACFBP 4C ACFBP 3C ACFBP 3C ACFBP 3C ACFP 3C
Literatura L - Redaccion
y comunicacién Lingistica Semidtica aplicada Mercadotecnia
Ob Ob Ob Ob Ob
ACFBP 3C ACFBP 3C ACFBP 3C ACFBP 3C ACFP 3C
., R . Planeacion
Introduca.on Fotografia d?c‘LterOS Ldenlgl{aje estratégica de
a los medios lgiales €l cine relaciones publicas
Ob Ob Ob Op Ob
ACFBP 3C ACFBP 4C ACFBP 4C ACFBP 4C ACFP 4C
Formacién de la Optativa Optativa Produccion para Optativa
sociedad mexicana ACFBP I ACFBP III radio y television ACFPI
Ob Op Op Ob Op
ACFGU 2C ACFBP 4C ACFBP 4C ACFBP 3C ACFP 4C
Aplicacién de las Optativa Optativa Legislacién de medios Optativa
tecnologias de ACFBP I ACFBP IV y telecomunicaciones ACFPII
formacion
Ob Op Op Ob Op
ACFGU 2C ACFGU 2C ACFGU 4C ACFGU 2C ACFGU 2C
Competencia Apreciacién Topicos selectos de Ambiente Contexto social
e a ks arics ciencias sociales, artes y sustentabilidad de la profesion
y humanidades
Ob ob Op Ob ob
22C 22C 22C 22C 22C

62 semestre

ACFP 3C
Redaccién de
géneros de
informacion
Ob

ACFP 3C
Imagen e
identidad

corporativa

Ob

ACFP 3C

Estrategias de
mercadotecnia
aplicada
Ob

ACFP 3C

Comunicacion
organizacional

Ob

ACFP 4C
Optativa
ACFP III

Op

ACFP 4c
Optativa
ACFP IV

Op

ACFP 2C

Proyectos de
investigacion en
comunicion
Ob

22C
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72 semestre

ACFP 3C

Periodismo
multimedia
Ob

ACFP 8@

Psicologia de
la publicidad

Ob

ACFP 3C
Sistema de
inteligencia de
mercados
Ob

ACFP 3C

Seminario de
comunicacién

Ob

ACFP 4C
Optativa
ACFBP V

Op

ACFP 2C
Anélisis

periodistico
Ob
ACFGU 2C

Topicos selectos de
lenguas y culturas
extranjeras

Op

Malla curricular: Licenciado
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ACFGU 2C

Tépicos selectos de
desarrollo humano,
salud y deportes

Op

22C

82 semestre 92 semestre Simbologia
16C ACFGU 2C
Tépicos selectos A
Servicio para el desarrollo Afea Crédit
social académico y curricular réditos
ob Op profesional J, l
ACFB 3C
ACFP 2C ACLE . 20C Comunicacion
Desarroll_o L|br.e-l T
de campafas elecciéon
publicitaras Ob
Ob Op T |
b: Obli . Nombre de
ACFP 2c 8 : 8 t|gtz_ator|a la unidad de
p: Optativa P
Mercadotecnia aprendizaje
internacional
ob ACFBP:
Area curricular de formacién basica.
ACFGU 2C
Etica, sociedad ACFGU:
y profesion Area curricular de formacién
Ob general universitaria.
ACFP:
Area curricular de formacion
profesional fundamental.
ACLE
Area curricular de formacion
profesional integradora.
22¢C 22C




	36cb1e3c1bd976041d0503b05961a42a81f0303262fed1fafc3fed4e69811044.pdf
	eaa821757c72108afaa2341818aed302a830f061a286590ce81f3ac28d7932bf.pdf
	36cb1e3c1bd976041d0503b05961a42a81f0303262fed1fafc3fed4e69811044.pdf

